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Automatisiertes Reporting
Zeit gewinnen - fur das, was in
Ilhrem Marketing wirklich zahlt.
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Warum automatisiertes Reporting? / Die wichtigsten Vorteile

Warum automatisiertes Reporting?

Manuelles Reporting kostet Zeit, ist fehleranfallig und behindert schnelle Entscheidungen. Mit der
Plug-and-Play-Losung von PARK 7 sparen Sie Zeit, reduzieren Kosten und schaffen die Grundlage
fir datenbasierte Entscheidungen - ohne IT-Aufwand.

Die wichtigsten Vorteile

Zeitgewinn

Bis zu 86 Stunden pro Jahr sparen:

Ersetzen Sie manuelles Datensammeln und
-auswerten durch automatisierte Prozesse und
schaffen Sie Zeit flr die Nutzung der Daten
durch Interpretation und Optimierung lhrer
Kampagnen.

Datenbasis flr dieses Beispiel:

Ein Unternehmen, das in vier Kanalen jeweils
drei Kampagnen schaltet und die Repor-
ting-Daten manuell erhebt. Dieses spart wo-
chentlich bis zu 15 Stunden durch automati-
siertes Reporting!

Vergleich: Personeller Zeitaufwand fiir Datensammlung



Die wichtigsten Vorteile

Belastbare Entscheidungen

» Fundierte Datenbasis:
Alle relevanten KPIs und Marketingkennzahlen zentral und automatisiert
in einem Dashboard -

» Schneller zur MaBnahme:
VerkUlrzen Sie den Wegvon ,Was passiert? zu ,Was tun wir als Nachstes?*.

» Mehr Datenkultur:
FUr jede Fragestellung steht in kirzester Zeit eine individuelle
Datenansicht zur Verfligung, die Antworten aus jeder Perspektive liefert.

Beispiele fur Datenansichten - haufige Fragestellungen

Den Uberblick behalten
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Die wichtigsten Vorteile

Wie performen meine Kampagnen (kanaliibergreifend)?

@ KPI Overview - Campaign Focus

Clicks Development and Average Displayed KPI
Clicks 500 O cost I
O Impressions
6 . 3 3 Zl @ Clicks
0 O cr
Jan 2024 Apr 2024 Jul 2024 Okt 2024 Jan 2025 Apr 2025 Jul 2025
M ror
Date ) .
Displayed KPIs KPI Develop t Across Campaigns Campaigns and Sources —
19.07.2025 (& year 2024
Without M-M% N quarter Q1 Q2 Q3
Campaign January February March  Total April May June Total July August
[[] Alle auswahlen
= campaign_1
[T Cost & Cost 535,66 € 360,69 € 49984 € 1.396,19 € 334,61€ 58588 € 40294 € 1.323,43 € 50894 € 426,871
[ Impressions & Impressions 18.787 18519  19.203 56.509 12.073 19.241 14.434 45.748 18926  15.17:
P & Clicks 105 34 82 221 40 86 44 170 40 8«
[[] Clicks & CTR 0,56% 0,18% 0,43% 0,39% 0,33% 0,45% 0,30% 0,37% 0,21% 0,559
B CP 51 10,/ 3 b ,37 ,81 b 707 7. 5081
0 CPC 0€ 0,61€ 6,10 € 6,32 € 837 € 6,81 € 9,16 € 8€ 1272¢€ 08
c . CTR [# Leads 5 1 17 23 4 1 6 1" 2 1é
ELLER [ cpc [# Cost per Lead 107,13 € 360,69€ 2940¢€ 60,70 € 8365€ 58588€ 67,16¢€ 120,31 € 25447€ 35571
i Conversion Rate 4,76% 294%  20,73% 10,41% 10,00% 1,16%  13,64% 6,47% 500% 14,299
[ Leads ERYeD 3 1 4 2 2 3
[] Cost per Lead @ Cost per MQL 178,55 € 360,69 € 349,05 € 167,30 € 661,71 € 169,65 € 426,87
# SQLs 1 1 1 1 2 1 |
L] Conversion Rate # Cost per SQL 535,66 € 1.396,19 € 33461€ 58588 € 661,71 € 50894 € 426,871
] MQLs [ Opportunities 2 2 1 1
# Cost per Opportunity 267,83 € 698,09 € 334,671 ¢€ 1.323,43 €
[J Cost per MQL El campaign_2
[ saLs & Cost 567,96 € 579,94 € 246,86 € 1.394,76 € 386,75€ 25846€ 49723 € 1.142,44 € 473,31€ 423761
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Ubersicht der Media-Spendings (kanaliibergreifend]

@ KPI Overview

Cost Development and Average Displayed KPI
@ Cost
Cost
2Tsd. € O Impressions
11.371,26 € O dlicks
17sd. € O cr
Jan 2025 Feb 2025  Mrz 2025 Apr 2025 Mai 2025 Jun 2025 Jul 2025
™ ror
Date .
Displayed KPIs KPI Development Source —>
01.01.2025 E‘ ‘ 19.07.2025 @ ) year 2025
i -| A\
Without M-M9% quarter Q1 Q2 Q3 To
KPI January  February March Total April May June Total July Total
[®] Alle auswahlen
B Cost
B Cost B 3rd Party |

campaign_1 3588€ 4746€ 5134€ 13468 € 000€ 2753€ 2906¢€ 56,59 € 16224 € 162,24 €

L] Impressions campaign.2 | 2739€ 1235€ 9195€ 131,69€ 1033 € 2849€ 1224€ 51,06€ 1428€ 14,28€

[ Clicks campaign.3| 307€ 000€ 27,63€ 3070€ 8839€ T469€ 10907€ 272,15€ 1283€ 12,83 ¢€
campaign_4 | 4381€ 4071€ 5540€ 139,92€ 1733¢€ 17,33 €
Campaian L] cr campaign.5 | 7289€  000€ 3527€ 10816€ 8502€ 0,00 € 8502€ 000€ 000€
paig O cpc 3rdParty Il | 13504€ 12445€ 8489€ 34438€ 169,41€ 210,52€ 6145€ 44138¢€
3rdParty lll | 85,84€ 70,98€ 23849€ 39531€ 82,54€ 7696€ 268,20€ 427,70 € 37,94€ 37,94€ |
[ Leads

=

Bing Ads 392,83 € 461,24 € 388,18 € 1.242,25 € 354,25 € 220,11 € 402,77€ 977,13 € 200,72 € 200,72 € 2.
Google Ads | 389,51 € 567,30 € 451,19 € 1.408,00 € 294,15 € 268,34 € 244,84 € 807,33 € 431,95€ 431,95€ 2.
Linkedin Ads | 528,20 € 454,65 € 736,43 € 1.719,28 € 289,07 € 510,95 € 48530€ 1.28532€ 43592 € 43592€ 3.

=

[] Cost per Lead

=

[C] Conversion Rate

[ maLs
[[] Cost per MQL
[] saLs
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Die wichtigsten Vorteile

Flexibilitat ohne IT-Ressourcen

» Sofort einsatzbereit:
Die technische Infrastruktur wird von PARK 7 eingerichtet - kein
technisches Know-how nétig.

» Individuelle Perspektiven:
Daten konnen flexibel gefiltert werden, um tiefere Analysen oder schnelle
Einblicke zu ermoglichen.

» Vielfaltige Anpassungen und Skalierung (Customizing)
nach Wunsch moglich (separates Angebot)

Effiziente Budgetierung Barrierefreier Zugang

Optimieren Sie Ihre Mediabudgets datenba- Sie bendtigen keine IT-Kenntnisse und keine
siert und reagieren Sie flexibel auf Verande- IT-Ressourcen flr die Nutzung. Das Dashboard
rungen. wird in Power Bl ausgeliefert (auf Wunsch inkl.

Nutzerlizenz, falls ihr Unternehmen noch kein
Power Bl nutzt*).



Unsere drei Preismodelle

Unsere drei Preismodelle

Plug-and-Play als Standardmodell

Monatliche Zahlung,
Monatlich kiindbar (ab dem 13. Monat),

1 Nutzer inklusive

FIX fur langfristige Kosteneffizienz

12 Monate Laufzeit, Jahrliche Zahlung,

Automatische Verlangerung,
3 Monate Kuindigungsfrist ab dem 13. Monat,

1 Nutzer inklusive

FLEX fUr maximale Freiheit

Monatliche Zahlung,
Monatlich kiindbar (ab dem 6. Monat),

1 Nutzer inklusive

* inkl. Branding, initiale Schulung und User Manual

" inkl. Helpdesk & Maintenance

2.900,00 € Setup”

290,00 € monatlich™

zzgl. 15,00 € je weiterer Nutzer™*
Customizing nach Aufwand 150€/Stunde

1.900,00 € Setup”

190,00 € monatlich™

zzgl. 15,00 € je weiterer Nutzer™*
Customizing nach Aufwand 150€/Stunde

inklusive Setup”
390,00 € monatlich™

4.680,00 € pro Jahr

zzgl. 15,00 € je weiterer Nutzer™”
Customizing nach Aufwand 150€/Stunde

*** Besitzen Sie eine ,Power Bl“-Lizenz, dann sinken die Kosten je weiterer Nutzer auf 5 Euro




